
Novembre 2022

COMMENT RECRUTER DES 
PARTICIPANTS POUR UN 
CHALLENGE CARITATIF ?  

La réponse de 20 Minutes

Un dispositif Street & Print le 14 novembre, Journée mondiale du diabète : 

2 opérations en simultané : théâtralisation de 300 points de 
distribution répartis dans 7 villes et co-distribution de 4 500 ballons 
de baudruche à Paris
Une fausse Une et un publi-communiqué dans le daté du jour

+ Un Reel Instagram incarné pour sensibiliser les internautes au sujet du 
diabète et expliquer comment participer au challenge

L’objectif de l’annonceur
Mettre en place une action de sensibilisation autour de la 

Journée mondiale du diabète 

Recruter des participants pour le « Blue Balloon Challenge » 

dans le cadre d’une opération caritative en soutien à 

l’association Life For A Child
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2 OPÉRATIONS STREET POUR 
CRÉER L’ÉVÈNEMENT LE JOUR J

14 novembre : Journée mondiale du diabète 

STREET
2 dispositifs en simultané le 14 novembre :

Théâtralisation de 300 points de distributions 
dans 7 villes

Grappes de 3 ballons par points

Paris, Bordeaux, Toulouse, Lille, Lyon, Marseille et 
Montpellier

Co-distribution de 4 500 ballons de baudruche 
non gonflés à Paris

8 colporteurs répartis à Opéra, Porte d’Orléans et      
La Défense

Tenue des colporteurs aux couleurs de l’annonceur 
(coupe-vent et casquette)

Rejoignez le Blue Balloon Challenge 
pour le diabète ! Fausse-Une & Publi-communiqué 

dans le daté du jour
+
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VISIBILITÉ MAXIMALE EN PRINT 
AVEC UN FORMAT PREMIUM ET 

DU CONTENU SUR-MESURE

PRINT
Une surcouverture C1 C2 sous la forme 
d’une fausse Une et d’un publi-communiqué 
dans le daté du 14 novembre, date de la 
Journée mondiale du diabète

Source : OneNext 2022 S2 – LNM

2,3M
de lecteurs

QR Code permettant de participer 
au #BlueBallonChallenge

Fausse Une Publi-communiqué

Eléments de langage
et charte graphique de l’annonceur
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PROXIMITÉ ET PÉDAGOGIE 
EN DIGITAL AVEC UN DISPOSITIF 

100% SOCIAL ET VIDÉO

DIGITAL
Un Reel Instagram incarné pour sensibiliser 
les internautes au sujet du diabète et 
expliquer comment participer au
#BlueBallonChallenge

Source : AT Internet et META insights – Campagne du 25 au 30 Novembre 2022

1,2M
reach

618
Interactions

Réactions, commentaires, partages

Reel Story
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