
AXA PRÉVENTION : COMMENT 
COMMUNIQUER AUTOUR D’UNE CAUSE 

AVEC 20 MINUTES ?

La réponse de 20 Minutes
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Un dispositif global sur l’ensemble des supports 20 Minutes

Une étude OpinionWay + un appel à contribution aux 

lecteurs comme point de départ

Création d'une verticale « Tous Climato-actifs« au sein de 

la rubrique Planète du site

Création de RDVs réguliers dans la rubrique « 10 News » du 

journal et dans la newsletter  « Restez positif avec nous »

Les objectifs de l’annonceur
Rendre accessible la connaissance sur le changement 

climatique au plus grand nombre

Faire évoluer les comportements et faire connaître « les 

gestes à impact »

Mettre en lumière les actions menées par Axa Prévention
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EN AMONT : UNE ENQUÊTE & 
UNE DÉMARCHE PARTICIPATIVE

Un appel à participation
Implication des lecteurs dès le lancement de la 

rubrique : quelles sont leurs astuces et gestes 

pour préserver l’environnement ?

Une étude OpinionWay
Une étude auprès de 18-49 Français avec le ton 

20 Minutes et la caution d’un institut reconnu 

comme point de départ
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UNE RUBRIQUE À PART ENTIÈRE
AU SEIN DU SITE 20 MINUTES

12 articles réalisés par les journalistes de 20 Minutes 

pour « comprendre et dévoiler les mécanismes du 

réchauffement climatique afin de mieux le contrecarrer »
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Publicités associées (Grand Angle et habillage) 

Médiatisation à 
travers les Push 
Facebook 
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UNE MISE EN AVANT 
DES TEMPS FORTS D’AXA PRÉVENTION

Médiatisation du Guide Climat 
« Pour comprendre et agir »

Relais de l’opération 
« Remettons nous en selle » 
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Publi-communiqué 
et exemple de push native
sur desktop

Publi-communiqué 
et exemple de push native 
sur mobile 
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UN RDV HEBDOMADAIRE DANS LA 
RUBRIQUE 10 NEWS DU JOURNAL

Des encadrés dans la 2e rubriques la plus lue de 20 

Minutes : Des conseils sur les gestes à impact, 

réalisées par 20 Minutes Production

7,9 M
de lecteurs touchés 
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UN FIL ROUGE DANS LA NEWSLETTER 
« RESTEZ POSITIF AVEC NOUS »

100K ABONNÉS

Taux d’ouverture : 40%
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