
COMMENT DÉMOCRATISER 
L’UTILISATION D’UN NOUVEAU 

SERVICE DANS UNE RÉGION ? 

L’objectif de l’annonceur 
Faire connaître son nouveau service 

de déclaration des nouveaux nés en ligne

Communiquer auprès des cibles affinitaires pour les 

informer (jeunes parents, futurs parents, familles, mamans) 

Oct. – Nov. 2021

La réponse de 20 Minutes
Une visibilité géolocalisée sur 20 Minutes et une campagne très 

orientée sur une cible affinitaire via l’extension d’audience : 

Une campagne print dans l’édition Marseille

Une campagne 20 Minutes Extend géolocalisée, en renfort 
d’une médiatisation sur le site 20 Minutes 

https://pdf.20mn.fr/2021/quotidien/20211029_MAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2021/quotidien/20211029_MAR.pdf


UNE CAMPAGNE DIGITALE 
GÉOLOCALISÉE ET RENFORCÉE PAR 
LE DISPOSITIF 20 MINUTES EXTEND

Oct. – Nov. 2021

Dispositif Digital  
Octobre – Novembre 

Une campagne 20 Minutes Extend sur 10 sites 
avec un ciblage affinitaire pour parler aux 
intéressés : jeunes parents, futurs parents, 
familles, mamans

Un habillage + grand angle aux couleurs de 
l’annonceur, pavés et interstitiels full device sur 
le site 20 Minutes géolocalisés sur la zone 
Bouches-du-Rhône

+3,1M
Impressions diffusées 

62%
taux de visibilité 

+8,5K
clics

Source : Cumule des performances campagne 20 Minutes Extend et site 20 Minutes   



UN DISPOSITIF PRINT
EN LOCAL

2 ¼ de pages dans 
l’édition Marseille 

Oct. – Nov. 2021

Daté du 24 novembre

357K
lecteurs touchés

Source : ONE Next 2021 V4 – LNM – Edition Marseille 

https://pdf.20mn.fr/2021/quotidien/20211124_MAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2021/quotidien/20211124_MAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2021/quotidien/20211029_MAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2021/quotidien/20211029_MAR.pdf

