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COMMENT ALLIER UNE COMMUNICATION RSE A

CAFE ROYAL

ET UNE CAMPAGNE BRANDING ?

e e G A A UN Les objectifs de 'annonceur
e BEL AVENIR.

v Travailler la notoriété et I'image de la marque avec une
campagne dédiée a ses engagements RSE aupres des
caféiculteurs du Honduras.

v' Soutenir le repositionnement d’une gamme de produits
en lien direct avec ces mémes engagements.

La réeponse de 20 Minutes

U e P —— Une campagne en print et numérique avec 2 articles de
T contenu produits par 20 Minutes Production :

* Print : un dispositif réparti sur deux datés avec un
article PageOne et 2 pages de publicité.

Un café juste, ¢a veut dire quoi ? 35

€l . 000000ss
o * Numeérique : un article DigitalOne habillé aux couleurs
: é\g de I'annonceur, publié sur le site 20 Minutes et relayé

sur Facebook.
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DES ENGAGEMENTS PORTES PAR UN ARTICLE !

CAFE ROYAL

SUR-MESURE ET DES VISUELS IMPACTANTS Mars-avel 2021

20PRODUCTION - [E
Achat La filére du café se mobiise en faveur d'une production plus équitable et plus durable

Une pause café plus vertueuse
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Clest dit !
« Concratement, la contribution de Café Royal
permet aux plus petits producteurs d’acheter de
la nourriture et des vétements pour leurs enfants. »
Alfredo Rivera, Gérant de la coopérative partenaire do Café Royal au
Honduras

CE CAFE A UN
BEL AVENIR.

FAIRTRADE

CAFEROYAL

Article PageOne

+ 1 page de publicite
Daté du 22 mars 2021

1 page de publicité

Daté du 29 mars 2021

4 5 2 M de lecteurs touchés

dont D0 % d'individus 25-49 ans

Source : ONE Next 2021 V2 — LNM
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UN MESSAGE RELAYE EN NUMERIQUE e

CAFE ROYAL

AVEC UN DISPOSITIF CONTENU & DISPLAY Miare-aur 2021

Article DigitalOne

Reprise de l'article de contenu publié en print.
Habillage aux couleurs de la marque

LE MEILLEUR ‘-5, . . sur le site 20 Minutes, push en native
DU GOULT.. =) . et relai sur Facebook.

20 000

visiteurs uniques

ﬁ 1 591 interactions
Réactions, commentaires, partages

Source : Data Studio et Facebook insights — Campagne display du 22 mars au 21 avril 2021
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