DRIVE TO EVENT & CONTENU
AUPRES D’UNE CIBLE JEUNE

4=  LES OBJECTIFS DE LA MARQUE

= Générer du trafic pour cette édition 100% en ligne de 'un des 190% EN Li L.c,,s
événements gaming majeurs de I'année. = :./ !
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= Valoriser les initiatives prises par la Région Occitanie autour de I'e-sport =
auprés des jeunes et des fans de jeux-vidéos. (——,

sam. 26 & dim. 27 septembre
LE PLUS GRAND EVENEMENT

e

LA REPONSE DE 20 MINUTES
Un dispositif fil rouge tout le long de 'événement et sur tous les devices :

= Partenariat print sur 4 mois (éditions locales et régionales)
surcouvertures sur les éditions de Montpellier & Toulouse 3 jours avant
la finale.

= Création d’'un article digital dédié a 'événement et retargeting des
lecteurs en display (offre DigitalOne Perf+).

= Création d’un contenu vidéo sur mesure (offre PlayOne). ‘:

= Exclusivité interstitiel le jour de la finale.
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PUISSANCE GARANTIE SUR LE PRINT

Print

Partenariat de mai a septembre

Bandeaux de une et 1/2 SPQ
en National et dans les éditions
locales de 20 Minutes.

Lecteurs par édition et par daté

3.3 180K

National Midi-Pyrénées

EN NATIONAL ET REGIONAL

GRAND MONTPELLIER

Comment le MHB a d( faire
front face a la pandém

135K

Languedoc-Roussillon (|
4 4

minutes


https://www.facebook.com/20minutes/videos/p.293826331983705/293826331983705/?
https://www.facebook.com/20minutes/videos/p.293826331983705/293826331983705/?
https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200831_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200831_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200925_TOU.pdf
https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200925_TOU.pdf
https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200528_MON.pdf
https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200528_MON.pdf

EFFICACITE OPTIMALE SUR LE DIGITAL
AVEC UNE OFFRE CONTENU SUR MESURE

»J DigitalOne Perf+

Du 22 avril au 26 mai —
G5 JOUE TA PLACE POUR LA FINALE .
- DE 'OCCITANIE ESPORTS TOURI  OCCITANIE-ESPORTS- -TOUR.COM
UNE COMPITITION ORGANISIE o - e xaree

518 PAR LA RIGION OCOTANIE

. . Unarticle digital redige par 20 Minutes autour de I'e-sport,
*%  habillé aux couleurs de I'annonceur

- Habillage de site et Grand Angle
- Pavé mobile

Une médiatisation de I'article via des push native sur le site
20 Minutes et sur Facebook

Campagne display sur 20minutes.fr sur un ciblage Jeunes ~N _ _
" au national et retargeting des visiteurs de l'article digital ,\'\'\J[ 380 interactions ﬁ

» . 0
3OKV|S|teurs uniques 1 ,5M d’impressions g

minutes

Article DigitalOne Retargeting des visiteurs du DigitalOne



PROXIMITE RENFORCEE
VIA DES VIDEOS INEDITES SUR LES RESEAUX SOCIAUX

xj] PlayOne
Du 2 au 15 juin

Un contenu vidéo congu sur mesure m-p"msl
autour des métiers de I'esport qui _”:’.- N
recrutent. av By G,

Diffusion sur Facebook et Instagram ——— =

o 698 751 reach el 21 995 reach
366 K ~'v 883 interactions ™'Y 221 interactions
vues
Facebook + Instagram “ (|
Ciblage Jeunes au National :lm'te!


https://m.facebook.com/watch/?v=1140782699604928&_rdr
https://m.facebook.com/watch/?v=1140782699604928&_rdr
https://www.instagram.com/20minutesfrance/?hl=fr
https://www.instagram.com/20minutesfrance/?hl=fr
https://www.facebook.com/20minutes/videos/p.293826331983705/293826331983705/?
https://www.facebook.com/20minutes/videos/p.293826331983705/293826331983705/?

VISIBILITE MAXIMALE POUR LA FINALE
AVEC UN DISPOSITIF PRINT + MOBILE

Print & Mobile

Septembre

Surcouverture des éditions de Montpellier
et de Toulouse 3 jours avant 'événement.

Interstitiel mobile en exclusivité au national sur 48h
pendant le week-end de I'événement.

316Kk 875k 8k -

Lecteurs touchés Impressions Clics NSt



