
JUST EAT S’ASSOCIE À 20 MINUTES DANS UN ARTICLE
ORIGINAL À L’OCCASION DE LA SAINT VALENTIN

Les objectifs de la marque

• Communiquer différemment
autour de la Saint Valentin

• Pousser une offre promotionnelle 
via un code promo

La réponse de 20 Minutes

• Un article print et digital écrit par 
20 Minutes autour de la relation des 
Français au Food et au Sexe

• Une vidéo exclusive relayée 
sur les réseaux sociaux

• Une campagne print et display impactante
pour relayer la promotion

Février 2020



UN ARTICLE SURPRENANT POUR COMMUNIQUER
DIFFÉREMMENT AUTOUR DE LA SAINT VALENTIN

Près de 4M
de lecteurs 

touchés

Février 2020

• Un article print et digital dédié à 
Just Eat publié le 14 février 2020

• Mise en avant de l’article en native 
sur le site 20 Minutes et sur Facebook

Source : ONE Global 2019 – plan cross

https://pdf.20mn.fr/2020/quotidien/20200214_PAR.pdf
https://www.20minutes.fr/production/2655255-20191120-pourquoi-mettre-dark-mode


UNE VIDÉO SOCIALE CRÉÉE SUR MESURE POUR JUST EAT
ET SON OPÉRATION SAINT VALENTIN : FOOD ET SEXE

200k
de vidéos vues

Février 2020

• Reprise de la thématique 
Food et Sexe dans une vidéo 
Facebook et une story Instagram

https://www.facebook.com/51555073310/posts/10158382953338311


LE CODE PROMO SPÉCIAL SAINT VALENTIN RELAYÉ
VIA UNE CAMPAGNE PRINT ET DIGITAL IMPACTANTEFévrier 2020

• Mise en avant du code promo :

• En print : 1/4 de page 
dans l’article et un streamer

• En digital : via les formats 
Masthead, Grand Angle et 
Pavé Mobile.

Près de 4M
de lecteurs
touchés*

*Source : ONE Global 2019 – plan cross
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