p— ENGIE S’ASSOCIE AU DEPLOIEMENT
DU "MODE SOMBRE" DU SITE 20 MINUTES

Janvier-février 2020

Les objectifs de la marque

C Communiquer de facon plus responsable ey = ey
€ S’engager en faveur d’'une consommation B e
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numérique moins énergivore
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, . Digital green : apprendre a limiter sa
La reponse de 20 Minute consommation numérique

€ Associer Engie au lancement de son £ 000058 - =

« mode sombre » sur le site 20 Minutes

€ Inviter les utilisateurs de 20 Minutes a visiter une
rubrique en dark mode dédiée a Engie via un
habillage événementiel

minutes


Présentateur
Commentaires de présentation
Habillage HP + grand angle + interstitiel
Rubrique avec 5 articles (dont un publi)

2 smn : 1,5M d’impressions habillage


https://www.20minutes.fr/production/2655255-20191120-pourquoi-mettre-dark-mode

Pep—— ENGIE INVITE LES UTILISATEURS A DECOUVRIR
L’ INNOVATION DE 20 MINUTES : LE DARK MODE

Janvier-février 2020

Habillage

€ Diffusion d’un habillage et d’un pavé sur
le site et 'application 20 Minutes, invitant
les utilisateurs a passer en dark mode

€ Au clic, I'utilisateur est redirigé vers
la rubrique dédiée a Engie 20 Minutes

passe en
dark mode
3 M d’impression

Jrhisaz se fait violence, ce sera mission
avec

rjpossible pour QFM et Fourcade...
iveflia premiére course des Mondiaux d'Antholz avec nous
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ONGIO 20 MINUTES CREE LA RUBRIQUE DIGITAL GREEN
POUR RELAYER L'ENGAGEMENT D’ENGIE

Janvier-février 2020

€ Un dispositif puissant associant : —— B e v it
€ La création d’un espace dédié : Digital green —
€ Larédaction de 4 articles sur le theme e

« Numérique & environnement »

C Ll’intégration d’un publi-communiqué
permettant de relayer 'engagement d’Engie
Sur Ie d|g|ta| Digital green : apprendre a limiter sa

consommation numérique
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