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BlueWhale’ _ _ _ ~ _
Une opération de street marketing pour faire goluter des pommes Blue Reine
Novembre 2019

Les objectifs de la marque

@ Travailler la notoriété du fruiticulteur
« Blue Whale » a I’'occasion de ses 50 ans

' Inciter a achat de la variété
de pomme « Blue Reine »

La réponse de 20 Minutes

@ Une opération de street marketing avec
distribution de pommes dans 7 villes de France

minutes

@ Un dispositif mélant formats publicitaires print
et digital
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DONNER ENVIE AVEC UNE CO-DISTRIBUTION

100 000 pommes distribuées
aux lecteurs avec le journal 20 Minutes

153 colporteurs habillés aux couleurs
de la marque

7 agglomérations animées (Paris, Lyon,
Lille, Bordeaux, Toulouse, Marseille, Strasbourg)

« Oh les belles pommes ! »

« Merci, rien de tel pour 0"
bien commencer cette journee ! » X
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o CREER LIMPACT AVEC DES FORMATS PUBLICITAIRES
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P ::I‘au::;;lére pour Greta Thunbergwww..
[L f @\ 1 000 275 impressions
T

ATTENTION WEEK-END ROUGE g ———

20 secondes
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3,8 M de lecteurs touchés

Source : ACPM ONE, 1 insertion 20 Minutes minutes


https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20191108_FRA.pdf
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o [VIDEO] UN FRANC SUCCES AUPRES DES LECTEURS
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Cliguer pour regarder les réactions des lecteurs g

minutes


https://www.youtube.com/watch?time_continue=4&v=FuUBJZrj-6w&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=4&v=FuUBJZrj-6w&feature=emb_logo

