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POSITIONNER CA, CHAPITRE 2
COMME UN FILM EVENEMENT

NCORE MEILLEUR

| ES OBJECTIFS L

Promouvoir la sortie du film Ca, Chapitre 2

Positionner la saga Ca, comme une saga culte

"""" ORE MEILLEUR LE 11
QUELEPREMER" s

| A REPONSE DE 20 MINUTES

Une vidéo originale créée par 20 Minutes et relayée sur les réseaux sociaux

Un relai de la bande annonce sur les réseaux sociaux 2 - 3

Des formats digitaux et print impactants pour accompagner la sortie du film - .
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CREATION D’UNE VIDEO STORY
Une vidéo originale créée par 20 Minutes sur le theme JElEiSguL

Interview de Nicolas Amann, Partage sur n " &
psychologue clinicien : |

du 2 au 16 septembre
La peur,
c'est quoi "ca" ?

a0 20 Minutes
u
Interview - Nicolas Amann explique ce qu'est la peur
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Amann décrypte Cpows: ) et v ’ - | R -
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https://www.facebook.com/watch/?v=3045567248851974

DIGITAL

Du 8 au 11 septembre

“ENCORE MEILLEUR

QUELEPREMIER"

NERATEZ PAS LA CONCI
“ENCORE MEILLEUR

Formats : pavé + habillage
Prés de 800 000 impressions

DES FORMATS PUBLICITAIRES IMPACTANTS
Une visibilité optimisée grace a un dEpositindigitalBisesiat terrifiant

PRINT

11 septembre
Sortie du film

QUE LE PREMIER” "ENCORE MEILLEUR QUE LE PREMIER" "ENCORE MEILLEUR QUE LE PREMIER"

Der Double d’ouverture Double page intérieure
5 M de lecteurs touchés - -
|
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