
La réponse de 20 Minutes :

• Une opération immersive dans l'univers de la série

• Un dispositif complet : Contenu - Streetmarketing -

Formats événementiels

• Un séquençage du dispositif, alternant temps forts

et fil rouge sur 15 jours

Juin 2019

Les objectifs de la marque :

• Promouvoir la série The Marvelous Mrs. Maisel
en France

• Lancement de la Saison 3 de la série

COMMENT ÉVÉNEMENTIALISER LE LANCEMENT

DE LA NOUVELLE SAISON D’UNE SÉRIE



Sur-couverture C1 & C2
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ÉVÉNEMENTIALISATION DU DATÉ

Contenu + deux formats pub avec effet « Miroir »

Un dispositif Contenu créé par 20 Minutes Production

24 JUIN

1 2



80 colporteurs habillés

dans l’esprit Fifties new-yorkais

Dispositif dans 5 villes :

Paris, Lille, Toulouse, Lyon, Marseille
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SCÉNARISATION DE LA DISTRIBUTION
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24 JUIN



Cliquez pour visionner

la co-distribution
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SCÉNARISATION DE LA DISTRIBUTION

24 JUIN

https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190412_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190412_PAR.pdf
https://www.dailymotion.com/video/x7awzvu
https://www.dailymotion.com/video/x7awzvu
https://www.dailymotion.com/video/x7chksl
https://www.dailymotion.com/video/x7chksl


Module TV dans 7 datés :
Présenter la série comme une alternative à la TV au sein 
d’un contexte thématique propice
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PETIT FORMAT CONTEXTUALISÉ EN FIL ROUGE

Du 24 JUIN au 5 JUILLET
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Inspiré de la rubrique « 10 News »

(2e rubrique la plus lue de 20 Minutes)

Création d’une page contenu thématisée

avec mise en avant des assets de la série :

• Des répliques cultes

• Une série qui nous fait rire

• Récompensées à déjà 10 reprises

• Le stand-up féminin à l’honneur

Format pub 

¼ de page

UNE PAGE CONTENU POUR CLORE LA SÉQUENCE

5 JUILLET
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[
9, 5 M 

de personnes touchées

a minima par le dispositif* ]
*Source ACPM ONE 2017 – Plan presse 7 insertions


