COMMENT PROMOUVOIR UN NOUVEAU PRODUIT ?

Une opération de street-marketing pour faire découvrir le nouveau "Golden Oreo"

Les objectifs de la marque

o5

u;ﬁf Faire connaitre les nouveaux biscuits Oreo Golden

¢ Inciter a I’achat en magasin

La réponse de 20 Minutes

&) Une opération de street-marketing pour faire
déguster le produit, renforcée par un dispositif

publicitaire cross media

minutes



CREER L’EVENEMENT AUTOUR DU LANCEMENT

Faire tester le produit grace a une co-distribution dans 6 grandes agglomérations

distribués aux lecteurs avec le journal 20 Minutes

dans 6 grandes villes
(Paris IDF, Lille, Marseille, Toulouse, Bordeaux et Lyon)

habillés aux couleurs de la marque

< Ou peut-on acheter le produit ?
Trop bon !
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“Moyenne générale. Source BDD des bilans publicitaires '- '-‘
20 Minutes 2014-2018, 90 campagnes 30 000 interviews minutes

C’est nouveau ?


https://www.dailymotion.com/video/x797mk2

= CREER L’'IMPACT AVEC UNE SUR-COUVERTURE

Pour renforcer la visibilité et le souvenir publicitaire
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20 Minutes 2014-2018, 90 campagnes 30 000 interviews Source : Etude ACPM ONE 2017 — 20 Minutes LNM pour 1 insertion


https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190516_PAR.pdf
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COUPLEE A UNE CAMPAGNE DIGITALE

Une campagne web durant la semaine de la codistribution

Exclusivité Habillage 1 jour
+ formats Grand angle sur 1 semaine

fuscrion .
«Ma adéja perdu les

Le taux de Sida, tuberculose,

chémage au plus élections» estime Nicolas paludisme... Le G7
NIVEAU DEBUTANT bas depuis 10 ans Dupont-Aignan Santé réuni a Paris
>> Lire lnterview du candidat de Debout Lire Farticle

(2 Lire farticle =l
./

REPONSE A
UN OREO ORIGINAL

Griezmann voulait Réforme du lycée, Parcoursup... Pourquoi le

annoncer son départ de coaching en orientation des lycéens est en

I'Atlético dans un nouveau plein essor? QUESTION :
Lie
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Sources : Data Studio semaine du 13 au 19 mai minutes



Cliquez sur 'image
une vidéo de I’opération
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