@ COMMENT GENERER DU TRAFIC SUR UN EVENEMENT REGIONAL ?

Mars 2019

LES OBJECTIFS 1)

Faire connaitre les nouvelles mobilités aux lecteurs de la FEL RIS
région de Rennes : les voitures autonomes, drones, .
trottinettes électriques etc...

Inciter les citoyens a venir participer au salon In Out a Rennes

Montrer la modernité de la métropole de Rennes et sa
proximité avec ses habitants

LA REPONSE DE 20 MINUTES

Une campagne cross-media

Des articles contenus dédiés présentant différentes
nouvelles mobilités

Accompagnés d’un dispositif puissant et ciblé pour assurer
du trafic sur I’événement : avec différents formats Print et - -,
digitaux en national et géolocalisés en région ." {
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DES ARTICLES DEDIES EN REGION

4 articles dédiés pour faire découvrir les nouvelles mobilités et générer du trafic au salon In Out

Sur les sites et applications 20 Minutes
(Web, mobile et tablette)

f EEEVINIR B

Sur les éditions Print de Nantes et Rennes

o0 MAGAZINE

«Le man:he industriel du siécle»

M INE

La voiture autonome tient- elelarouhe?

©
[ 390 000 ]

Lecteurs touchés

QCquuez pour lire les

articles

:. 22 NAGBAZINE s
Les lrottmettes roulent en zone gdse
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https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190308_REN.pdf
https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190315_REN.pdf
https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190322_REN.pdf
https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190325_REN.pdf
https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville
https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville
https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville
https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville
https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville

EVENEMENTIALISATION PRINT DU SALON IN OUT

Mars 2019
La Sur-couverture : le format le plus impactant Accompagnée d’une double page pour promouvoir le salon
In Out ainsi que ses différents ateliers et animations
#SurCouv’

+ 7 pts

de souvenir *

Vs campagne sans
SurCouv’

HOTIA, 5
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*Moyenne : 2014-2018, 90 campagnes 30 000 interviews .
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https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190313_REN.pdf
https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190313_REN.pdf
https://pdf.20mn.fr/2019/quotidien/20190328_REN.pdf

UN DISPOSITIF DIGITAL GEOLOCALISE

Mars 2019

Des formats digitaux variés (habillage, grand angle, banniére, 1ere article -
push native) sur les sites et applications 20 Minutes pour assurer —
le trafic sur ’événement et générer des intéractions
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EXPLORATEUR ?

%

Temps passé 2:49

+1 ,5 M impressions

+21 000 clics
A

+21 000 V.U. atteints
vs 15 000 Garantis

Sources : Data Studio et Facebook insights
minutes


https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville
https://www.20minutes.fr/magazine/2468355-20190308-trottinettes-electriques-casse-tete-circulation-ville

