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« Il existe autant de Cotes du Rhdne que de goduts qui vont avec ! »

Les objectifs de la marque

.8 Doper la notoriété des vins et cépages de la Vallée du Rhone
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La réponse de 20 Minutes
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Une campagne nationale mixant contenus et pub

Des angles éditoriaux variés pour (re)découvrir les Une présence pub via des formats premium display
vins de cétes du Rhoéne : (desktop) pour créer du trafic sur le site annonceur
Apéritif : quelles associations mets/vins? ek :j.\_ oy

Foires aux vins : comment s’y retrouver et faire son choix? [2 84 M]
Pratique : bouchon a vis ou synthétique? Comment aérer un vin? 4
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