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Décembre 2018

« L’invitation au voyage » : a chacun son ile paradisiaque !
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S’échapper. Pour recharger les batteries, voici trois destinations & privilégier en hiver.

Cet hiver, je veux du soleil

Les objectifs de la marque

& nciter les Francgais & voyager pendant la période hivernale

A& Travaliller la saison hiver en valorisant 3 fles de I'océan Indien

A& Générer des ventes Air France

La réponse de 20 Minutes

A& Création d’un contenu éditorial dédié pour mettre en avant
les avantages des « destinations soleil » pendant cette

période
p T 7 -—"v,
Une présence publicitaire pour montrer les frequences (1
de vols et les prix promotionnels vers ces destinations b
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Une double page mélant contenu et publicité pour faire de la pédagogie sur les
spécificités de I'lle Maurice, de la Réunion et de Madagascar et inciter a 'achat

i— e g Un contenu détourné de la rubrique « Les 10 Essentiels »
pour mettre en avant les 10 raisons de voyager sur les

iles au cceur de I’hiver (le rble du soleil sur le moral, la

diversité des activités, les iles : stars d’Instagram...

Cet hiver, je veux du solejl! h
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I 2 SPQ publicité avec 2 objectifs :
- Mettre I'accent sur la fréquence des vols
- Montrer les prix avantageux et accessibles
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* Source : ACPM ONE 2017 - LNM
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