I Cas de campagne IBERIA

Un dispositif événementiel 100% numérique

Les objectifs d’lIberia

Promouvoir son offre commerciale « Happy Days »
et événementialiser son lancement

\

Générer du trafic sur son site durant
la période de disponibilité de I'offre

\

La réponse made in 20 Minutes

Capitaliser sur l'audience numérique
a travers des formats publicitaires desktop et mobiles

\

Miser sur la complémentarité entre
formats impactants et formats traditionnels

\

Visuels d’illustration non contractuels



B Cas de campagne IBERIA g

Un dispositif événementiel 100% numérique

Phase 1: lancement de l'offre
& ljournée d'exclusivité publicitaire
sur 20minutes.fr

l Format ha bl I lage SU r deSktOp EI‘ICCIOttI en passe de décrocher la
et | nte rst | t | e I sur mo b | I e ﬂtﬁlg;ture, fonction trés convoitée

Visuels d’illustration non contractuels
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Un dispositif événementiel 100% numérique

Phase 2 : fil rouge

Cour de justice, indépendancedu
parquet, prisons... Macron livre sa vision

y 4 Diffusion de formats IAB traditionnels e Ia justice
tout au long de I'opération

Cour de justice, indépendance du
parquet, prisons... Macron livre sa vision

de la justice

IBERIA &

000
2 mols gratuits sur votre Condamné & un an de Le champion de boxe thai Patrice
no prison avec sursis, Mathieu  Quarteron, nouvelle coqueluche de la
Lab Gallet annonce qu'il va droite conservatrice
Lve Faticle

faire appel
Lite fartice

000 009

Visuels d’illustration non contractuels



