I Cas de campagne

Créer de la surpression sur une cible d’Actifs Urbains en complément

d’une campagne TV

Les objectifs de la marque

Reprendre la parole autour de sa promesse
« Ensemble, vraiment » dans le contexte de fin
de vacances de Noél.

La solution 20 Minutes

y En soutien de Ila campagne TV, une
communication image pour mettre en scene les
valeurs de la marque a travers une utilisation
impactante de I'image et de I’écrit.

l

y Choix exclusif de 20 Minutes pour sa capacité a
toucher une cible d’Actifs Urbains Premium en

lle de France.

545 OOO exemplaires diffusés par jour en IDF

2,9 millions d’Actifs Urbains touchés sur deux jours

Sources : ACPM OJD PV janv-nov 2017, ONE Global Plan 2 insertions 20 Minutes sur la cible Actifs Urbains
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51 VOUS LISEZ CES LIGNES,

CEST QUE Vous AVEZ DETA ouBLIE LES VACANCES,
VIDE LES VALISES, TROQUE LE PERE-NOEL ET SON
TRAINEAU POUR LE TRAIN-TRAIN QUOTIDIEN

€T MIs OE (OTE LES BONNES RESOLUTIONS

POUR LES BONNES VIEILLES HABITUDES

€T §1 Vous PRENIEZ CES QUELQUES INSTANTS
POUR VoUS EVADER D’ICI ET VOUS IMAGINER LA-BAS.

LA-BAS, C’6ST LA OU L'ON EST ENSEMBLE VRAIMENT.
LA-BAS, CE QUI EXISTE C’EST LES MolS DE JANVIER A 29°,
LES DAIMS QUI S'INVITENT AU PETIT-DEJEUNER,

€T LES MAISONS, LA-HAUT, SUR LES ARBRES PERCHES.

LA-BAS, C’EST LA OU LES PETITS DEVIENNENT GRANDS
€7 0 LES GRANDS REDEVIENNENT DES ENFANTS.,
LA-BAS, ON RENCONTRE DES GENS FORMIDABLES :

SA FAMILLE.

€7 EN PLUS, LA-BAS, (€ N'EST MEME PAs 51 LoIN DIC1.
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ensemble, viaiment
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2 double pages sur I'édition Grand Paris -
les 8 et 11 janvier ' . '
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