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L’objectif de la marque

Faire connaitre le partenariat entre
Nespresso et Leetchi.com : possibilité
d’achat groupé entre collegues

Toucher des actifs urbains business

La réponse de 20 Minutes

= Un cavalier demi pleine page sur I’édition
Grand Paris avec une distribution de 25
000 exemplaires, sur des points ciblés
« business » a La Défense

"NESPRESSO

Mais on peut choisir le cate
qu'on y boit.

NESPRESSO
+
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