I Cas de campagne ® Butagaz

Une opération événementielle qui combine street marketing et formats
impactants pour lancer I’entrée de Butagaz sur le marché du gaz naturel
et de I’électricité.

L’objectif de la marque

U Faire connaitre Butagaz comme nouveau
fournisseur de gaz naturel et d’électricité.

U Communiquer sur son positionnement prix et : e . o
confort. ek o S ® ~A-d’ 1 >union montre

M ses forces
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La réponse de 20 Minutes :

Un double dispositif événementiel en IDF pour un
impact garanti :

= Print : caviardage de 9 formats impactants sur
un daté de l'édition Grand Paris avec une
mécanique de « teasing & reveal ».

= Une opération Event sur 5 points de diffusion P —
stratégiques et a fort trafic a Paris : un concours -," '
de selfie avec « Bob », la mascotte de la marque. I
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B Cas de campagne

9 formats Opé Spé dans I’édition Grand Paris du 9 octobre 2017 :
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Découvrez « Harcelée » sur 20minutes.fr
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« Reveal »
Page quadri en SPQ
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« Teasing »
Thématisation de la grille
autour de I'énergie

= Découvrir I'édition compléte en format PDF ninutes



http://pdf.20mn.fr/2017/quotidien/20171009_PAR.pdf?1

I Cas de campagne ® Butagaz

Le dispositif EVENT :

=2 Animation de la distribution sur 5 stations de distribution a fort trafic a Paris (Opéra, Vincennes, Denfert Rochereau,
Républigue, Bibliotheéque Francois Mitterand).

= Un animateur habillé en « Bob » (la mascotte de Butagaz) et un animateur habillé aux couleurs de 'annonceur pour

relayer le jeu concours : « prends-toi en selfie avec Bob et gagne 1 an d’énergie en postant ta photo sur la page
Facebook Butagaz. »
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Cliguez sur I'image pour découvrir la vidéo de I'opération

4 Butagaz
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