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« Social Twenty », une infographie vidéo pour générer du trafic et informer autour du

Qatar Prix de PArc de Triomphe

L’objectif de la marque

« Création de trafic pour le Qatar Prix Arc de
Triomphe a I'hippodrome de Chantilly

« Communiquer et informer sur '’événement

 Toucher une cible jeune

La réponse de 20 Minutes

« Une approche « social + content » avec la
création d'une infographie vidéo publiée sur
la page Facebook de 20 Minutes en
Branded Content

« Une campagne publicitaire sur le digital
avec un pavé mobile
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