B Cas de campagne

Une opération de « Content marketing » disponible sur le print et le digital avec
« Sortir », le nouveau rendez-vous éditorial de 20 Minutes.

L’objectif de la marque

(B Création de trafic et vente de billets sur Carrefour
Spectacles, la premiére enseigne de billetterie de la
grande distribution.

(B Toucher une cible urbaine, active et jeune.

La réponse de 20 Minutes

Une double approche Content, print & numeérique, et un

combo national - multilocal pour garantir puissance et

ciblage.

=  Numérique : Un partenariat exclusif sur la rubrigue
Sortir de 20minutes.fr

=  Print: Un RDV hebdomadaire avec du contenu
national et repiquage local.
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Rubrique hebdomadaire « Sorties », chaque jeudi pendant 10 mois.
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Une rubrique sur-mesure avec logo annonceur
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— Du contenu national, commun aux 7 éditions.
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Repiquage local du contenu et de I’encart publicitaire
pour une parfaite adéquation entre I'offre et le lectorat.
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Rubrique « Sortir » sur 20minutes.fr : chaque jour une sélection de sorties et
de bons plans.

Partenariat exclusif sur les liens de

réservation sortants
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Que faire ce soir a Paris? Aller voir les danseurs hip-
hop du Pockemon Crew a Bobino
AGENDA Tous les matins, 20 Minutess propose un plan a celles et ceux qui ne savent pas quoi faire de leur soirée. A

OCKEMON CREW - HASHTAG 2.0
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