
Cas de campagne

Les objectifs de la marque

Augmenter la notoriété de Roche

Informer le grand public et dédramatiser le sujet

du diabète pendant un temps fort (semaine du diabète)

Créer un relais efficace de la campagne TV

La réponse de 20 Minutes

Création de contenus pédagogiques sur la thématique 

du diabète, en partenariat avec la marque Roche, publiés 

sur les supports print et numériques de 20 Minutes

Comment faire de la pédagogie autour du sujet du diabète ? Juin 2018

https://www.20minutes.fr/production/2268107-20180514-circuler-velo-electrique-classement-meilleures-villes


Cas de campagne
Sur le digital, mise en ligne de 3 articles en partenariat avec Roche 

permettant de mieux comprendre le quotidien des personnes diabétiques

Juin 2018

Cliquez pour lire 

l’article

Espaces native édito dans le flux d’actualité
sur mobile et desktop

Création
de trafic

+ de 40 000 Visiteurs Uniques

sur 1 semaine

Pages articles
avec présence de la marque en habillage + grand angle

https://www.20minutes.fr/magazine/combattre-diabete/on-vous-dit-tout/lactivite-physique-est-benefique-pour-les-diabetiques-1078/
https://www.20minutes.fr/magazine/combattre-diabete/on-vous-dit-tout/lactivite-physique-est-benefique-pour-les-diabetiques-1078/
https://www.20minutes.fr/production/2268107-20180514-circuler-velo-electrique-classement-meilleures-villes
https://www.20minutes.fr/magazine/combattre-diabete/on-vous-dit-tout/lactivite-physique-est-benefique-pour-les-diabetiques-1078/


Cas de campagne
Sur le print, une double-page qui associe du contenu informatif

en partenariat avec Roche et un emplacement publicitaire

Présence du logo annonceur en têtiére

1 pleine page publicitaire

Rubrique 10 Essentiels : 

10 choses à savoir

sur le quotidien

des diabétiques

Cliquez pour lire l’article

Juin 2018

https://pdf.20mn.fr/2018/quotidien/20180604_PAR.pdf?1
https://pdf.20mn.fr/2018/quotidien/20180604_PAR.pdf?1

