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e Cas de campagne

= Comment valoriser une destination tout en relayant un jeu concours ?

20 MAGAZINE SRR
Du godit, le Maroc en fait tout un plat
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Les objectifs de la marque
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# Valoriser une destination avant I’été : le Maroc

¥ Générer du trafic sur le site d’Opodo \-
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)( Relayer un jeu concours eR , fie

Vols vers le Mar.‘—————-r;//
110 € =

Avec Royal Air Maroc

La réponse made in 20 Minutes

# Un dispositif qui méle stratégie
de contenu print et street marketing

minutes
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#STREETMARKETING

Une opération de codistribution sur le réseau de diffusion de 20 Minutes !

% 10 000 leaflets « boarding pass » Opodo qui relaient
le jeu concours imprimes et distribués avec le quotidien !

# 9 points de distribution sélectionnés sur le réseau de Paris

# 10 colporteurs en tenue de pilote d'avion et d’hétesse de I'air
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¥ Présence de la marque sur les tours de panieres




Le méme jour que
I’opération de street-marketing

# Une page qui associe

contenu thématique

et espace publicitaire,
pour renforcer la présence
de la marque et générer

du trafic sur le site dOpodo !

[édition 20 Minutes Grand Paris]
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#PRINT
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0 MAGAZINE L 25 i 2018
Du gout le Maroc en fait tout un plat

La pastilla, chausson L cuisine marocaine
fourré d'agneau,
d'amandes... est
un incontournable
de Rabat.

> Tanjia & Marr

Venez godter aux
délices du Maroc

110 € =

Avec Royal Air Maroc
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2 page de contenu
éditorial sur la thématique
« découverte des richesses
culinaires du Royaume »
congue par la rédaction

2 page publicitaire
pour mettre en avant
la destination Maroc
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