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#QUARTIERSENBOUTEILLE : comment mettre en avant I'opération de Coca-Cola ?

Les objectifs de la marque

S v 4 W

Evénementialiser le lancement de la gamme 4 & &
de bouteilles dédiée aux quartiers de Paris

é Toucher une cible de jeunes adultes parisiens

La réponse made in 20 Minutes

#QUARTIERSENBOUTEILLES

Street-marketing : CO_diStribUtion Républi — Batignolles — La Motte-pi t Saint-Germain - Montparnasse — Opéra - pigalle - quartier latin montmartre - belleville
de stickers sur le réseau de diffusion de Paris

Print : renforcement de la présence via un format -0~
surcouverture dans le quotidien 20 Minutes -
b

minutes
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#STREETMARKETING

®  Co-distribution de journaux 20 Minutes
4 et de 20 000 stickers de la marque

37 points de distribution pour couvrir
les 10 quartiers représentés en bouteille

® Des colporteurs habillés
M aux couleurs de la marque

minutes



Nous avons encapsulé Paris :
le Paris dont parlent les Parisiens.

« T'es de Paris ?

10 quartiers a collectionner

El REPUBLIQUE. SAINT-GERMAIN, MONTPARNASSE. OPERA, BATIGNOLLES
- Non e Be ev‘ e LA MOTTE-PICQUET, QUARTIER LATIN. MONTMARTRE. BELLEVILLE. PIGALLE
2 -

WQUARTIERSENBOUTEILLES

ragesn
Coba Stove

POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS

CING FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MANGER!

B Cas de campagne

BOUGER.FR

Source : ACPM One 2017 - LNM 20 Minutes - région INSEE IDF
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#PRINT

Le méme jour, surcouverture C1/C2
pour renforcer la présence de la marque

la stat’ en pys

[.6 M]

dde lecteu'rs/jour €N Moyenne
€ Notre é&ditjon TIe-de-France
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