B Cas de campagne

Comment générer du Lead avec un dispositif intégré
Contenu + Jeu concours

Les objectifs de la marque

@ Générer du Lead, pour créer une base de données d’adresses
mail pour I'office du Tourisme

@ Mettre en avant la ville de Tokyo et ses facettes antinomiques
de tradition et de modernité, pour inciter les Francais a s’y rendre
lors de leurs prochaines vacances.

La Réponse made in 20 Minutes

@ Unjeu concours viral permettant de constituer une base de
données d’opt-ins, mis en avant au sein d’un contenu sur

mesure développé avec I'expertise de 20 Minutes pour faire
découvrir Tokyo a travers des activités insolites.

. Un relai éditorial en HP de 20minutes.fr et depuis le compte
Facebook de 20 Minutes, pour une intégration premium des articles

. Un % de pub dans le journal 20 Minutes pour optimiser le nombre
de contacts sur cette opération + habillage sur la page web
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Un jeu et du contenu multi-diffusés sur nos plateformes pour plus d’efficacité

O e @

il SFR = 1:04 761 %m

_E'G Entertainment
&= » p z

Harvey Weinstein implique Ben

e Affleck dans sa défense "

= Eﬁ 20 Minutes avec Fan Club de Tokyo.
° N Y sponsorisée - G

o } SCANDALE Questions pour un séjour nippon
5 expériences uniques a vivre a Tokyo TokyeTokyo '\ L\ L'ex-femme d'Harvey Weinstein } [20 Minutes Production]
VOTAGE Décnrre: rove st ot prvoses e ¢ ramscres i o 4 To ¥ annule son défilé a la Fashion

|

“ 00000068 i

% % Paris Hilton se grime en Kim

o
. 4 Kardashian pour Kanye West
e o -
cuising
% L o urquoi les chefs

- Mo
5 expériences uniques & ‘ ’
e Tokyo gb J'aime (I Commenter @ Partager
1 jeu concours viral = & ® & =
pour récupérer des opt-ins vt awel
+ ~ —— N~ =

1 article valorisant les activités de Tokyo

« 5 expériences uniques a vivre a Tokyo » Relayés en natif dans le fil Pushs sponsorisés depuis le

hébergés sur 20minutes.fr d’actualité et en home page de Facebook de 20 Minutes
20minutes.fr
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Optimisation des VU sur un dispositif Contenu
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