
Netflix MARSEILLE : Le « FOCUS »

Objectif de la marque : 

• S’associer à une marque média innovante, 
pour évenementialiser la sortie de sa 
première série 100% française et mettre en 
lumière la ville au coeur de la série.

Réponse 20 Minutes : 

• Une expérience immersive dans le Marseille 
du futur.

• Utilisation pour la première fois du « Focus », 
un long form créé par la rédaction, pour se 
plonger dans l’avenir de la ville.

• Activation de tous les leviers digitaux et 
sociaux pour promouvoir les contenus.

Découvrez l’espace dédié ici

http://focus.20minutes.fr/marseille/


• Storytelling & approche 
éditoriale extensive

• Gamification & 
personnalisation

• Optimisation réseaux 
sociaux, pushs natives, 
format responsive, 
parallaxe


