
European Master Game 

Ville de Nice



EMG VILLE DE NICE
DISPOSITIF PARTENARIAT

2014 2015

Objectifs :

• Faire connaitre l’événement organisé par la ville de Nice à 

l’échelle nationale

• Mettre en lumière la manifestation avec du contenu

• Recruter des participants

La réponse 20 Minutes :

• Une mise en œuvre de l’ensemble des leviers de 20 Minutes 

pour un dispositif 360°, combinant création de trafic et 

création de contenu.

• Un dispositif exclusif vs PGI, réseau National 20 Minutes

Le dispositif :

• Print : Publishing, réalisé par le pôle Magazine

• Web : Création d’un espace dédié à la manifestation

• Mobile : Native publishing, avec renvoi vers l’espace dédié

• Print format 1/2pg en multi-villes et renfort Côte d’Azur



Parutions réseau national 20 Minutes - 11 éditions
3 vagues de campagnes entre 2014 et 2015
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3 vagues de campagnes + 12 parutions (renfort partenaire)
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Dispositif Publishing / Création de contenu print National
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DOUBLE PAGE NATIONALE

PAGES NATIONALES



Publishing

EMG VILLE DE NICE
DISPOSITIF PARTENARIAT

2014 2015



Espace dédie = http://www.20minutes.fr/magazine/emg/
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Mise en place d’un 
espace dédié aux EMG

Création de contenu 
autour du sport

http://www.20minutes.fr/magazine/emg/


Push Native dans nos 
flux d’actualités
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Relais sur les réseaux 
sociaux

Référencement web

http://www.20minutes.fr/magazine/emg/


Analyse de performances

Plus de 199 000 Visiteurs Uniques 

et 253 000 pages vues

14 500 interactions sur les réseaux sociaux

> Temps Moyen sur la page : indice 123

> Commentaires : indice 162

> Facebook : indice 387

> Twitter : indice 350

Le dispositif affiche donc une belle interaction entre 

utilisateurs & contenu, tant dans l'intérêt porté aux contenus 

(temps de lecture) qu'au niveau de leur portée sociale 

(partages). 

Très positif pour le search sur les EMG
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