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Objectif de la marque : 
•Notoriété d’un produit : Maximiser la visibilité et la notoriété 

de la nouvelle série NARCOS produite par Netflix. 

Réponse 20 minutes :  
• Création de contenus éditoriaux autour de la thématique « 20 

Minutes revient sur la guerre entre les cartels colombiens et la 
DEA » dans un espace dédié en ligne entièrement produit par les 
journalistes du pôle Magazine 

Dispositif :  
•  Mise en avant via des formats native publishing sur mobile, 

web et les réseaux sociaux 

 
Découvrez l’espace dédié ici 

http://www.20minutes.fr/magazine/narcos/


Une campagne de Native Publishing web & mobile 

Mise en avant Web 

Mise en avant Mobile 



Mise en avant sur les réseaux sociaux 

Facebook 

Twitter 

8 104 interactions dont:  
 

 Likes : 5 854 
 Partages: 1 581 
 Commentaires :  558 
 
Tweets : 111 
 



Espace dédié 

Habillage + Espace dédié 

Chiffres clés de l’Espace Dédié 


