
 

Objectifs de la marque :  

• Développer la notoriété des Qualifications de Roland Garros 

• Fidéliser les passionnés, recruter et élargir sa cible de spectateurs 

• Créer du trafic pour les Qualifications 

 

La réponse 20 Minutes :  
• Une mise en œuvre de l’ensemble des leviers de 20 Minutes pour un 

dispositif 360°, combinant création de trafic et création de contenu. 

• Un dispositif exclusif vs PGI, géolocalisé en IDF 

 

Le dispositif :  
• Print : 4 articles de Publishing, réalisés par le pôle Magazine à propos 

des Qualifications, accompagnés du format évènementiel 

« escargot ». 

• Web : des formats web impactant (arche, grand angle et interstitiel) 

• Mobile : Native Newsfeed Banner, avec renvoi vers la billetterie 

• Street : Distribution de 3500 leaflets sur la zone de chalandise de 

Roland Garros 

 

 

 





http://rolandgarros.fft-tickets.com/les-evenements-roland-garros/qualifications/?referer=142AD5918QRG280



