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Objectifs

2 mois de campagne Print et digitale dédié aux sorties culturelles :

* Faire découvrir des lieux et monuments peu connus du département

* Promouvoir le Pass My Provence : Un pass qui permet de visiter a deux
pour le prix d’un sur une sélection de sites touristiques avec un accés gratuit
& illimité.

Réponse 20 Minutes

* Un dispositif cross publishing, combinant la puissance du print avec la
création d’un espace dédié sur 20minutes.fr, des formats display web et
mobile et une mise en avant du Native web et mobile

Le dispositif

* Création d’une C3 sorties : Une prise de parole le vendredi en 3eme de
couverture avec une demi page publishing + demi page Pub ( 8 parutions)

* Mise en avant Native Web et Mobile sur 8 semaine 100% PDV

* Bloc éditorial produit par le P6le magazine: Ancrage permanent sur le site
avec 10 articles soit 10 push différents

* Display : Arche / Grand Angle / Giga Banniére / Interstitiel et banniéere
mobile



En partenariat avec 20
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Minutes

Demi page Pub

BOUCHES DU RHONE TOURISME
Campagne Print Publishing : C3 Sorties
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* Thématique

Principe

Thématique sur les Sorties en
Provence

Demi page Publishing rédigée
par le P6le Magazine
Positionnée en 3e de
couverture

Accompagner d’une demi
page pub classique
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3 avril : Chateau de 'Empéri

BOUCHES DU RHONE TOURISME
Campagne Print Publishing : C3 Sorties

10 avril : Chateau La Coste

17 avril : e-bike Tours
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24 avril : Mas de la Tapi

BOUCHES DU RHONE TOURISME
Campagne Print Publishing : C3 Sorties

30 avril : Musée de la Camargue

7 mai : Musée Raimu
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22 mai : Musée La Roque d’Anthéron

Sorties 29
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BOUCHES DU RHONE TOURISME
Campagne Print Publishing : C3 Sorties

28 mai : Santons Di Landro

et Sorties m 21
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Print Publishing

8 parutions au total

256 000 lecteurs par datés.
60 000 ex diffusés sur
Marseille Provence

Performances globales :
plus de 2 millions de
lecteurs , une récurrence
les jeudis /vendredi sur
Avril & Mai
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'._ '_,‘ Campagne native sur le web et le mobile
minutes

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence
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Espace dédié

& Secomecler  §oapm W 1608 2 9K

* Espace dédié Bouches R Y S g =

du Rhone Tourisme : 10
articles on line sur un site
encapsulé sur

www.20minutes.fr m
OVENCE

* Un espace habillé aux R . ¢
P 20 Minutes guide vos sorties en Provence
couleurs de la marque 7 “ou
. Qu'on laime culturelle Sportve, ou romantique, la Provence a toujours un Beu pour satisfalre une CHES
avec formats dlsplay . enmde descapade. £n partenariat avec Bouches-du-ithdne Tourlsme, « 20 Minutes » dresse le
arche, grand angle, pavé.
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* Espace en responsive
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BOUCHES DU RHONE TOURISME

Campagne native sur le web et le mobile
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'- '_.‘ Campagne native sur le web et le mobile
minutes

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

Exemple des push web native

PN

BALADE CULTURE BALADE

Sur un vélo électrique, Le chateau la Coste, Embarquez pour une
visitez les lieux cachés entre art contemporain découverte historique
de Marseiile et vignoble de Marseille par la mer

A fire sur notre dossier Soriies en Provence A fire sur notre dossier Sorties en Provence A fire sur notre dossier Sorties en Provence

20 Minutes Communication 20 Minutes Communication 20 Minutes Communication
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minutes

Exemple des push web native

CULTURE

Retracer 'histoire de
Raimu, premiére star
du cinéma parlant

A lire sur notre dossier Sorties en Provence

-,
_" §| BOUCHES DU RHONE TOURISME
'._ '_,‘ Campagne native sur le web et le mobile

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

CULTURE
La renaissance du
musée de la Camargue

A lire sur notre dossier Sorties en Provence

CULTURE

Les Di Landro et les
santons, une histoire de
famille

A lire sur notre dossier Sorties en Provence
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'- '_.‘ Campagne native sur le web et le mobile
minutes

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

Exemple des push mobile native

CULTURE

LLa renaissance culturelle de la
galerie-musée a La Rogue

§ o’ Anthéron

BALADE

Sur un vélo électrique, visitez les
recoins les plus cachés de la
ville phocéenne

BALADE

Au Mas de la Tapi, vivez la
journée type d’un producteur
d’huile d'olive

CULTURE

Le chateau la Coste, un trésor
» d'art contemporain au coeur

| des vignes

\ CULTURE

- Entrez dans un atelier de

Y production de santons, symbdle
' de la Provence traditionnelle

BALADE
Embarquez pour une
découverte historique de
Marseille, par la mer
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