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Campagne Cross Print / Native Publishing web & mobile / espace dédié 

Objectifs 

2 mois de campagne Print et digitale dédié aux sorties culturelles : 
• Faire découvrir des lieux et monuments peu connus du département
• Promouvoir le Pass My Provence : Un pass qui permet de visiter à deux 

pour le prix d’un sur une sélection de sites touristiques avec un accès gratuit 
& illimité.

Réponse 20 Minutes 

• Un dispositif cross publishing, combinant la puissance du print avec la 
création d’un espace dédié sur 20minutes.fr, des formats display web et 
mobile et une mise en avant du Native web et mobile

Le dispositif 

• Création d’une C3 sorties : Une prise de parole le vendredi en 3eme de 
couverture avec une demi page publishing + demi page Pub ( 8 parutions)

• Mise en avant Native Web et Mobile sur 8 semaine 100% PDV

• Bloc éditorial produit par le Pôle magazine: Ancrage permanent sur le site 
avec 10 articles soit 10 push différents

• Display : Arche / Grand Angle / Giga Bannière / Interstitiel et bannière 
mobile
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Campagne Print Publishing : C3 Sorties

Principe

• Thématique sur les Sorties en 
Provence

• Demi page Publishing rédigée 
par le Pôle Magazine

• Positionnée en 3e de 
couverture

• Accompagner d’une demi 
page pub classique

• Thématique

• En partenariat avec 20 
Minutes

• Demi page Pub
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3 avril : Château de l’Empéri 10 avril : Château La Coste 17 avril : e-bike Tours
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Campagne Print Publishing : C3 Sorties



24 avril : Mas de la Tapi

BOUCHES DU RHONE TOURISME

Campagne Print Publishing : C3 Sorties

30 avril : Musée de la Camargue 7 mai : Musée Raimu
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Campagne Print Publishing : C3 Sorties

22 mai : Musée La Roque d’Anthéron 28 mai : Santons Di Landro

Print Publishing

• 8 parutions au total

• 256 000 lecteurs par datés. 
60 000 ex diffusés sur 
Marseille Provence

• Performances globales  : 
plus de 2 millions de 
lecteurs , une récurrence 
les jeudis /vendredi  sur 
Avril & Mai
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Campagne native sur le web et le mobile

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

Espace dédié

• Espace dédié  Bouches 
du Rhône Tourisme : 10 
articles on line sur un site 
encapsulé sur 
www.20minutes.fr

• Un espace habillé aux 
couleurs de la marque 
avec formats display : 
arche, grand angle, pavé.

• Espace en responsive 
design également sur le 
mobile 

http://www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence
http://www.20minutes.fr/


Mise en avant native sur le site 
20minutes.fr

Mise en avant native sur le mobile 
– 3e fil d’actualités

Interstitiel mobile Bannière mobile
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Campagne native sur le web et le mobile

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

http://www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence
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Campagne native sur le web et le mobile

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

Exemple des push web native

http://www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence
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Campagne native sur le web et le mobile

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

Exemple des push web native

http://www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence
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Campagne native sur le web et le mobile

Espace dédie = www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

Exemple des push mobile native

http://www.20minutes.fr/magazine/sorties-provence

