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Objectifs de la marque :
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La réponse 20 Minutes :

Un fil rouge dans le premier cahier du journal en face du module
météo pour créer le « réflexe soleil = Oenobiol » :
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OENOBIOL

Ii fait beau ?
Préparez votre bronzage avec

LA METEO EN FRANCE

# en profitant du RDV lecteur régulier et fédérateur

# en associant la marque au facteur déclencheur des ventes, le
beau temps

# en jouant sur I'effet de contexte pour augmenter mémo et impact
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Un dispositif réactif et sur mesure

» Déclenchement en fonction de la météo a J-4 jours ouvrés
* Deux formats : ¥4 de page et 1 SPQ




