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Objectifs de la marque :  
A l’occasion de la Journée mondiale du diabète le 14 novembre et pour 

accompagner le lancement de Freestyle Libre, un nouvel outil d’aide à la 

mesure du taux de glucose pour les diabétiques.  

 

La réponse 20 Minutes :  

20 Minutes propose une approche cross médias sur mesure, articulée 

autour de ses 2 savoirs-faire majeurs : publishing et formats native, couplés 

avec un dispositif publicitaire pour maximiser l’impact de la communication.   

 

Création d’un espace dédié « Mieux vivre avec son diabète » par le pôle 

Magazine de 20 Minutes, consacré au quotidien des diabétiques et qui dresse 

des pistes de mieux-vivre, autour des axes alimentation, loisirs, santé. 

 

 

Le dispositif en exclusivité PGI :  

• Print : ½ page pub + ½ page publishing. 

• Numérique : un espace dédié sur 14 jours, une douzaine d’articles, avec mise 

en avant native en Home page du site et de l’application mobile. 

 

½ publishing + ½ page publicité 

Lien vers l’espace dédié : ici 

http://www.20minutes.fr/magazine/diabete/
http://www.20minutes.fr/magazine/diabete/


Mise en avant native publishing  

web en Home Page 

Mise en avant native 

publishing mobile en 

Home Page 

Espace dédié : « Mieux vivre son 

diabète »  

+ habillage publicitaire dédié à 

l’outil FreeStyle 



       

              

Pages Vues 

43 685 

Temps moyen Article 

00:02:08 38 175 
Visiteurs Uniques 

Performances du dossier « Mieux vivre avec son diabète » 

 

1 936 likes sur 

Facebook 

Taux de clic sortant : 2,7% 
 

(1 058 clics sur le format de 

l’espace dédié) 
 


