
ON A TOUS 20 MINUTES EN COMMUNLotus
Campagne print

Octobre – décembre 2014

Objectifs de la marque :

Assurer les volumes de ventes sur une période charnière et faire connaître la

nouvelle qualité/douceur.

La réponse 20 Minutes :
Installer la marque en tant que partenaire du froid pour instaurer un « réflexe 

Lotus ».

Une présence Lotus EXCLUSIVE via un format émergent accolé à la météo et 

déclenchée dès que la températures est < 10 °c !

Avantages : 

Un RDV lecteur installé quotidiennement

Jouer sur l’effet de contexte pour augmenter mémo et impact

Un dispositif réactif et sur mesure :

• Déclenchement en fonction de la

météo à J-4 jours ouvrés

• Deux formats : ¼ de page et ¾ de

page (format « L »)


