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Objectifs :  

• A l’occasion de la Journée mondiale des donneurs de sang 

2014, inciter les lecteurs à donner leur sang en leur 

prodiguant des conseils pratiques et en rappelant l’utilité du 

geste 

• Lever les freins au don du sang en rassurant les lecteurs 

• Mettre en avant les actions de l’établissement français du 

sang 

 

La réponse 20 Minutes :  

• Création d’un espace dédié sur 20minutes.fr sur le thème 

du don du sang : Où donner son sang ? Quelle en est l’utilité ? 

Les idées reçues : démêler le vrai du faux 

 

Le dispositif (30 mai au 14 juin 2014) :  

• Mise en avant native sur web, mobile et réseaux sociaux 

• Bloc éditorial : Ancrage permanent sur le site 

 



Espace dédié sur le site 20minutes.fr  

Mise en avant native 
sur l’application 

mobile 20 Minutes 

Mise en avant native sur 
le site 20minutes.fr 

Mise en avant native sur les 
réseaux sociaux 


