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Objectifs :
• Sensibiliser le public autour de la problématique de l’exclusion et de la

pauvreté
• Dans le contexte des Municipales 2014, amplifier la médiati sation du

sondage « L’exclusion et la pauvreté : regard croisé des maires et des
Français » réalisé par le Secours Catholique et TNS Sofres.

La réponse 20 Minutes :
• 20 Minutes propose une approche innovante multi-supports articulée

autour des 2 savoir-faire majeurs de 20 Minutes, publishing et formats
native , couplés avec un dispositif publicitaire pour maximiser l’impact de
la communication.

Le dispositif : 
• Un contenu publishing print dans la rubrique Société et du contenu 

publishing web au sein d’un espace dédié sur 20minutes.fr
• Des leviers efficaces pour mettre en avant le dossier : formats 

d’autopromotion classiques et Native pour une parfaite intégration dans 
le flux d’actualité

• Un dispositif participatif avec la création d’un module sondage et de 
nombreux relais sur les réseaux sociaux

Découvrez l’espace dédié ici
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Mise en avant native sur le site 20minutes.fr 

Espace dédié sur le 
site 20minutes.fr 

Réseaux sociaux


